КАРТА ЗА ОЦЕНКА [image: image1.png]: TTA

ACOI.IIIIAI.IIII)I Ha BbATAPCKUTE
TYPONMEPATOPN u TYPNCTNYMECKIN ATEHTIN





НАЦИОНАЛЕН КОНКУРС 
„ОБЩИНА С НАЙ-ДОБРА РЕКЛАМНО-МАРКЕТИНГОВА ПОЛИТИКА ПРЕЗ 2017 г.“

КРИТЕРИЙ 1: АДМИНИСТРАТИВНО – ФИНАНСОВА ОБЕЗПЕЧЕНОСТ
Максимален брой точки: 10
	ПОКАЗАТЕЛ


	ДА 
	НЕ 
	Бр. точки при отговор „ДА”

	Наличие на разписана и приета от Общинския съвет дългосрочна стратегия на туризма

	
	
	2

	Наличие на краткосрочна програма за календарната година

	
	
	2

	План график  за изпълнение на  заложените дейности

	
	
	2

	Годишен бюджет за изпълнение на заложените  дейности

	
	
	2

	Наличие на АКТИВНО функционираща общинска структура за управление на туристическата дейност – ТИЦ, ОП Туризъм и др. 
	
	
	2

	Наличие на общинска структура за управление на туристическата дейност – ТИЦ, ОП Туризъм и др., но в процес на разработване на дейностите 
	
	
	1

	Общ брой точки
	
	
	


N.B. Доказателствените материали по показателите на КРИТЕРИЙ 1: копия от печатни, снимкови или видео материали се предоставят от Общината – участник в конкурса
КРИТЕРИЙ 2: ТУРИСТИЧЕСКИ РЕСУРСИ И ИНФРАСТРУКТУРА
Максимален брой точки: 12
	ПОКАЗАТЕЛ


	ДА 
	НЕ 
	Бр. точки при отговор „ДА”

	Осигурена е защита на културно-туристичските ресурси. Наличие на  политика и система за оценка, консервация, реставрация и рехабилитация и социализация на природни и културно-исторически обекти 
	
	
	2

	Осигурена е защита на природно-туристическите ресурси. Наличие на внедрени система за мониторинг на въздействието на туристическите дейности върху околната среда и механизъм за превенция на вредното въздействие. 
	
	
	2

	Наличие на политики и механизми за насърчаване запазването на локални традиции и популяризирането им чрез специализирани туристически продукти.
	
	
	2

	Наличие на изградена инфраструктура към туристическите обекти

Трябва да се посочи за всеки обект:
	
	
	

	Налична инфраструктура за под 20% от обектите в общината
	
	
	0

	Налична инфраструктура за до 50% от обектите в общината
	
	
	1

	Налична инфраструктура за 50 - 80% от обектите в общината
	
	
	2

	Налична инфраструктура за над 80% от обектите в общината
	
	
	3

	Наличие на разработени оригинални местни продукти (примерно творчески туризъм, агро туризъм, пресъздаване на обичаи и др)

Всеки участник изброява и описва кратко наличинте продукти
	
	
	

	При наличие на до 2 продукта
	
	
	1

	При наличие от 2 до 5 продукта
	
	
	2

	При наличие над 5 продукта
	
	
	3

	Общ брой точки
	
	
	


N.B. Доказателствените материали по показателите на КРИТЕРИЙ 2: копия от печатни, снимкови или видео материали се предоставят от Общината – участник в конкурса
КРИТЕРИЙ 3: ИНФОРМАЦИОННО – РЕКЛАМНО ОБЕЗПЕЧАВАНЕ 
Максимален брой точки: 25
	
	ПОКАЗАТЕЛ

	ДА
	НЕ 
	Брой точки при отговор „ДА”

	А. 
	Културни събития, организирани / провеждани от общината

	
	Календар с пълна информация на организираните на територията на общината и с точни дати за културни събития – музикални (концерти, опери),  фолклорни фестивали, местни празници
	
	
	3

	
	Календар с пълна информация, но с нефиксирани точни дати
	
	
	2

	
	Календар с частична информация и нефиксирани дати
	
	
	1

	
	Публикуване на календара за 2018 година до 01.05.2017
	
	
	3

	
	Публикуване на календара за 2018 година до 30.06.2017 
	
	
	2

	
	Публикуване на календара за 2018 година до 30.09.2017
	
	
	1

	Б.
	B2B събития и инициативи

	
	Провеждане на регионална туристическа борса или среща с бранша 
	
	
	2 

	
	Провеждане на инфотур за тур. бранш
	
	
	2 

	
	Участие в туристически борси
	
	
	2 

	В.
	Оригинално разработен туристически символ 

	
	Наличие на туристически символ / лого на дестинацията
	
	
	3

	
	Налична интерпретация на символа и дейности по налагането му като отличителна марка на дестинацията
	
	
	2

	
	Имплементиране на символа в сувенири и др. търговски артикули


	
	
	2

	Г. 
	Реклама на дестинацията 

	
	Реклама на дестинацията в печатни медии
	
	
	2 

	
	Реклама на дестинацията по радио и телевизионни медии и онлайн
	
	
	2 

	
	Брошура на дестинацията
	
	
	2 

	
	Общ брой точки
	
	
	


N.B. Доказателствените материали по показателите на КРИТЕРИЙ 3: копия от печатни, снимкови или видео материали се предоставят от Общината – участник в конкурса

КРИТЕРИЙ 4: ПРЕДСТАВЯНЕ НА ДЕСТИНАЦИЯТА В ЕЛЕКТРОННА СРЕДА
Максимален брой точки: 25
	
	ПОКАЗАТЕЛ

	ДА
	НЕ 
	Брой точки при отговор „Да”

	А. 
	Достъп (достъпност) до дестинацията в електронна среда

	
	Google адреса попада в първата, втората или в третата страница
	
	
	3

	
	Page Rank-a на дестинацията от 1 - 3
	
	
	1

	
	Page Rank-a на дестинацията от 4 - 6
	
	
	2

	
	Page Rank-a на дестинацията от 7 - 9
	
	
	3

	
	Национална рейтинг листа на ALEXA  0 - 5000
	
	
	1

	
	Национална рейтинг листа на ALEXA  5000 - 100000
	
	
	2

	
	Национална рейтинг листа на ALEXA  над 100000
	
	
	3

	Б.
	Качество на информационната система

	
	Система, изградена със съвременните средства на ИКТ, динамичен сайт, оптимизиран за работа, както с настолни, така и с мобилни устройства или наличие на мобилна версия на сайта
	
	
	3

	 
	Система, която не е изградена със съвременните средства, не е оптимизирана за работа с мобилни устройства, но съдържа пълна и изчерпателна информация за дестинацията
	
	
	2

	
	Система, която е остаряла, както в технологично отношение, така и по отношение на предоставяната информация
	
	
	1

	
	Системите с лесна навигация, удобни менюта (хоризонтални или вертикални), описващи дестинацията и съответните дейности (Къде да отседнем, какво да посетим, къде да хапнем и пр.)
	
	
	3

	
	Системите с лесна навигация, удобни менюта (хоризонтални или вертикални), описващи дестинацията, но без съответните дейности (Къде да отседнем, какво да посетим, къде да хапнем и пр.)
	
	
	2

	
	Системите с трудна навигация, недружелюбен интерфейс, различни и неподхождащи цветове и пр., които описват само дестинацията без конкретни дейности
	
	
	1

	В.
	Представяне на дестинацията в WEB 2.0 приложения

	
	Представяне във Фейсбук
	
	
	2

	
	Представяне в Youtube, Twitter, Pinterest, Instagram
	
	
	2

	
	Наличие на  действащ, актуален блог или форум за посетители
	
	
	2

	
	Наличие на различни видове регистрации, абонаменти, различни форми за персонализация на системите
	
	
	2

	
	Наличие на онлайн консултант, цени, различни маркетингови стимули, ценови промоции, наградни игри, конкурси, лотарии, електронни търгове и други
	
	
	2

	
	Общ брой точки
	
	
	


N.B. Оценяването  по изпълнение на показателите на КРИТЕРИЙ 4 се извършва от експертно жури в състав представители на АБТТА, академичните среди и Национално сдружение на Общините в България  в съответствие с регламента на  документ Допълнителна информация оценяване Критерий 4.doc
